AGM publicity report – Septembre 2008 / E.Defay

(Je tiens à m’excuser de mon absence auprès des membres du comité, des organisateurs et des participants à la conférence.)
1. Récapitulatif des opérations publicitaires

Septembre 2007 : Diffusion du 2e appel à communication pour le workshop « The acquisition of tense ».
Octobre 2007 : Diffusion de la membership letter et des infos JFLS. (réseaux de diffusion habituels)

+ Envoi de matériel publicitaire à nos liaisons de Pologne et du Nigéria (couverture de la conférence annuelle de l’ANEUF
) 
Janvier 2008 : réalisation et envoi d’une carte de vœux numérique aux adresses de nos listes de diffusion et aux membres de la newsletter.

Avril 2008 : 

- réalisation et envoi de l’affiche (version française) de la conférence d’Oxford (une version anglaise a été réalisée par un graphiste sollicité par Michael Abecassis).

- soumission du lien web de l’AFLS à « The Society of French Studies » http://www.sfs.ac.uk/index.html pour être référencé dans leur « links page » (en attente de validation).
Avril/Mai 2008 : diffusion auprès de nos listes,  d’un appel à communication pour le colloque de Gand (La scalarité dans tous ses aspects) organisé par le réseau Gramm-R (contact : Pascale Hadermann). En échange, les organisateurs intégreront les dépliants de l’AFLS (une 40aine) dans les pochettes du colloque qui seront remises aux participants. J’ai également demandé à ce que notre affiche soit placardée et visible lors du colloque.

Juin 2008 : diffusion auprès de nos listes,  d’un appel à communication pour un colloque organisé à Toulouse II (Enonciation et texte au cœur de la grammaire) organisé par le Laboratoire Jacques-Lordat (contact : Muriel Barbazan). Mêmes conditions de réciprocité que pour le colloque de Gand.

2. Diffusions CFP événements AFLS (réseaux de diffusion habituels)
Début Décembre 2007: Diffusion du 1e appel à communication pour la conférence d’Oxford.
Début Mars 2008 : Diffusion du 2e appel à communication pour la conférence d’Oxford. 

Fin Mars 2008 : Diffusion du 1e appel à communication pour le workshop de Vancouver.

Fin Avril 2008 : Diffusion du 3e appel à communication pour la conférence d’Oxford.

Début Mai 2008 : Diffusion du 2e appel à communication pour le workshop de Vancouver.

> Feedback 
Colloque d’Oxford : Commentaire de Michael : « Nous en sommes à environ 200 résumés maintenant. 200 c’est paraît-il un record, mais je ne sais pas où on va les caser sur 2 jours et demi…»
Workshop SFU : Gaëlle me rapporte qu’elle a reçu une dizaine de propositions (le nombre pourrait être plus élevé sachant que la date de retour des propositions, initialement arrêtée au 1er mai,  a été reportée au 15 mai). Commentaire de Gaëlle : « Nous avons reçu beaucoup d'échos de personnes aux 4 coins du monde nous signalant avoir vu l'appel. »

3. Les publicity liaisons actuels

A la suite de la conférence de septembre 2007, j’ai contacté et briefé les personnes qui souhaitaient rejoindre l’équipe de liaisons. Fait intéressant, nous avons désormais un accès en Europe de l’Est et en Afrique avec Malgorzata (Pologne), Juvenal (Burundi) et Akanbi (Nigeria).

16 liaisons (6 nouveaux):

· Christine Bozier (Scandinavie)

· Isabelle Lemée (Irlande)

· Anne Violin-Wigent (Etats-Unis)

· Dalila Ayoun (Etats-Unis)
· Gaëlle Planchenault (Canada ouest)

· Pierre Larrivée (Qébec / Belgique / Suisse)

· Prévost Philippe (Québec)

· Pascale Hadermann (Belgique)

· Andrea Landvogt (Allemagne)

· Blandine Guillot (Australie)

· Juvenal Barankenguje (France / Burundi)

· Ilupeju Akanbi (Nigéria)

· Françoise Sullet-Nylander (Suède)

· Malgorzata Nowakowska (Pologne)

· Elodie Oursel (France)

· Christine Carcassonne (France)

4. Résultats du questionnaire conférence Boulogne 2007

Synthèse des résultats :

· Peu de retour des questionnaires. Moindre représentativité.

· Fréquentation de la conférence par une proportion importante de non-membres. Peu d’intentions d’adhésion exprimées pour se faire une idée des adhésions futures.
· Proportion importante de non-membres qui n’avaient pas entendu parler le l’AFLS avant l’appel à comm. pour Boulogne. 

· La conférence attire une proportion importante de -35ans, doctorants. Certainement pour son caractère généraliste (1er argument d’appréciation : variété des domaines et sujets couverts). La conférence AFLS doit, en partie, être perçue comme une tribune permettant de faire ses premières armes. 

· Proportion importante d’intentions de participer à la conférence de 2008, peu d’appréciations complètement négatives. L’événement doit assez bien répondre aux attentes des participants.

Suggestion de mesures à prendre :
· Réinstaurer une soumission électronique post-conférence des questionnaires.

· Elaborer une stratégie plus offensive pour fidéliser les membres de l’AFLS, et les inciter à participer à la conférence annuelle plus d’une fois.

· Continuer les actions publicitaires directes, démarcher d’autres associations pour instaurer des partenariats, des échanges de liens entre sites…Objectif : installer durablement l’AFLS dans le champ des associations reconnues par le monde académique + renforcer la notoriété de l’association à l’international.

· Maintenir l’image généraliste de la conférence et promouvoir tout au long de l’année les activités plus spécialisées (workshops, publications…) 
5. Relève et remerciements !
Etant donnée ma situation personnelle et professionnelle actuelle, je préfère ne pas m'engager dans un 3e mandat au sein de l'AFLS. Le poste de publicty officer est donc à pourvoir. Je propose la candidature d'Isabelle Lemée qui me semble être très motivée et qui, à en juger l'enthousiasme et la volonté dont elle a fait preuve durant nos deux dernières années de collaboration, devrait être une ambassadrice de l'association dynamique et efficace. 
Je ferai bien entendu le nécessaire pour assurer la transition une fois mon successeur nommé.
 
Je suis très heureux d'avoir participé à l'aventure du comité pendant ces 4 années, d'avoir un peu contribué à l'histoire de l'AFLS, et surtout d'avoir pu y rencontrer des personnes de qualité tant sur le plan professionnel qu'humain. Un merci tout particulier à mes sympathiques collaborateurs liaisons grâce auxquels l’AFLS compte désormais des points d’ancrage sur les 5 continents !
 Bonne chance à mon successeur.





















� L’équipe « publicity » diffuse toutes les informations relatives aux événements AFLS via 3 réseaux principaux :


un ensemble de sites internet spécialisés (contactés par le « publicity officer » principal).


un ensemble de « mailing lists » locales (gérées par chaque « liaison »)


une liste de diffusion générale ( plus de 500 contacts) + l’ « afls-news mailing list » (contactées par le « publicity officer » principal).


� Association Nigériane des Enseignants Universitaire de Français
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